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O NAHRHAFT
Swissness liegt im
Trend. Zu Besuch beim
Kaser auf der Alp.

@ NACHHALTIG

So viel Energie lasst
sich beim Recycling
einsparen.

Effort.

Die kommende Tour de Ski
sieht PEM-Chef Cla Filip Pitsch
vor allem als Leistungsbeweis

der Talgemeinschaft.
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Cla Filip Pitsch,
Geschéftsleiter
Provedimaint
Electric Val Mistair
(PEM)

Liebe Leserin,
lieber Leser

Grossanldsse bringen zwei Effekte in eine
doch eher dezentral gelegene Destination
wie das Val Miistair: Wertschopfung und
Aufmerksamkeit.

Konkret bedeutet dies Publikumsfrequenzen,
Logierndchte und weitere gastronomische
Umsdtze — aber auch hohe Medienprdsenz.
So werden alleine tiber 200 TV-Leute vor
Ort erwartet, die einem Millionenpublikum
packende Bilder des Rennens in die gute
Stube liefern wollen.

Als Etappenort der Tour de Ski haben wir
international bereits einen guten Namen,
sodass wir uns auch in Zukunft als Region
vermarkten konnen, die fiir den Langlauf-
sport besonders geeignet ist.

Natiirlich wird uns auch die kommende
Austragung der Tour de Ski wieder einiges
abverlangen. Aber mit jedem Event sam-
meln wir Know-how, das wir gezielt nutzen.
Zum Vorteil der ganzen Talgemeinschaft.
Ubrigens: Hat ausser mir schon jemand
gemerkt, dass sich das Jahr 2016 bereits
wieder dem Ende zuneigt? Aufregende
Zeiten kommen auf uns zu.

Eine smarte Lektiire wiinscht
Cla Filip Pitsch
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Nachgefragt

«Internet aus der Lampe -
wie geht denn das?»

Datentiibertragung via - P
WLAN-Funk beherrscht
heute jedes Handy, Tablet
oder jeder Laptop. In Zu-
kunft konnten die Daten
schneller und sicherer {iber
ein optisches WLAN (LiFi)
fliessen: Lichtimpulse aus
handelsiiblichen LED-Lam-
pen libermitteln dabei die
Informationen - die Leuchte
wird zum Hotspot. Dabei schaltet ein Modulator die LEDs
sehr schnell ein und aus und sendet so die Daten als Einsen
und Nullen ans Empfangergerat - fiir das menschliche Auge
ist dies nicht wahrnehmbar. Eine Diode am Empfangsgerat
fangt das Licht auf und setzt die Informationen wieder in
elektrische Impulse um. Einer der Vorteile: Ein einfacher
Sichtschutz kann den Datenschutz gewédhrleisten. Momentan
wird die Technik in einem Feldversuch auf der Blumeninsel
Mainau am Bodensee getestet.

Antwort von: Anagnostis Paraskevopoulos, Fraunhofer Heinrich Hertz
Institut in Berlin; www.hhi.fraunhofer.de/vic
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Gerade mal 30 Meter braucht «Grimsel», dann hat der Elektrorennwagen
bereits von 0 auf 100 Kilometer pro Stunde beschleunigt. Und das in nur 1,513
Sekunden - ein neuer Weltrekord! Konstruiert haben das Fahrzeug Studierende
der ETH Ziirich und der Hochschule Luzern innerhalb eines Jahres. Kohlefaser-

KURZ UND BUNDIG

DIE ZAHL

9 %o

Um diesen Wert ist der Energie-
verbrauch in der Schweiz im
Jahr 2015 gestiegen. Rund die
Halfte der im letzten Jahr ver-
brauchten Energie entféllt auf
fossile Treib- und Brennstoffe,
ein Viertel wurde in Form von
Elektrizitat verbraucht. Das
letzte Viertel machen Gas und
iibrige Energietrédger aus. Trei-
ber fiir den leichten Anstieg des
Verbrauchs waren neben der
kiihleren Witterung vor allem
das Wachstum der Bevolkerung
und der vergrosserte Motor-
fahrzeugbestand.

Werkstoffe machen den Elektrorenner 168 Kilogramm leicht, vier Radnaben-
motoren leisten per Allradantrieb 200 PS. Kein Serienfahrzeug kann bei einer

solchen Beschleunigung mithalten.

KRAFTWERK
ROLLTREPPE

In Bahnhofen oder Flughéfen stehen
Rolltreppen oft im Dauerbetrieb — mit
entsprechend hohem Verbrauch an
Strom. Wie viel davon lésst sich wieder
zuriickgewinnen? Genau dies wollen
die SBB mit einer Versuchsanlage im
Bahnhof Genf herausfinden. Die Idee:
Statt eine Rolltreppe, auf der Personen
hinunterfahren, einfach iiber einen Rei-
bungswiderstand abzubremsen, kann
ein dazwischengeschaltetes Rekupera-
tionssystem, eine Art Dynamo, daraus
Strom gewinnen. Diese Energie treibt
dann wiederum aufwértsfahrende Roll-
treppen an. Am Wiener Hauptbahnhof
sind solche Systeme bereits in Betrieb.

MEHR MITTEL FUR
ERNEUERBARE ENERGIEN

Seit 2009 bezahlen die Stromkonsumenten einen Netzzuschlag.
Aktuell betragt er 1,3 Rappen pro verbrauchte Kilowattstunde (kWh),
2017 steigt er auf 1,5 Rp./kWh. Das Geld - aktuell sind es rund 740
Millionen Franken pro Jahr - fliesst in einen Fonds, aus dem die For-
derung der erneuerbaren Energien finanziert wird. Mit der Energie-
strategie 2050 soll der Netzzuschlag auf 2,3 Rp./kWh steigen. Das
Diagramm zeigt, wofiir die zusatzlichen 0,8 Rp./kWh vorgesehen sind.

2,40 Rappen pro Kilowattstunde Ruickerstattungen an _
Grossverbraucher SO DA
2,20
Investitionsbeitrage _
2,00 b—‘—. neue Grosswasserkraft & Whil Rip AT
180 o————=o Marktpréamie bestehende +0,2 Rp./kWh
D—L‘ Grosswasserkraft 2
1,60 Investitionsbeitrdge Kleinwasserkraft
und Biomasse
1,40
Geothermie-Garantien _
1,20 und Erkundungsbeitrage SO RpAtin
1,00 Wettbewerbliche Ausschreibungen
fur Stromeffizienz
0,80 " .
Gewassersanierungen
0,60 Mehrkostenfinanzierung
0,40 Einmalverglitungen fiir

kleine Photovoltaikanlagen b PR

0,20
o—————=o Kostendeckende

Einspeisevergitung (KEV) SO Fp A

1,5Rp./kWh 2,3 Rp./kWh
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Im Tagebuch verarbeiten wir Erlebtes, halten spezielle Momente
fest und ordnen unsere Gedanken. Doch wie fiillt man das Blatt,
die App oder das Dokument Tag fiir Tag? In 4 Schritten zu

5 TAG

Ihrem personlichen Tagebuch. Text: piera Cadruvi

e )
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DAS MEDIUM

Bevor Sie Thre Gedanken niederschreiben, sollten Sie fest-
legen, wo Sie das tun. Der Vorteil von Notizbiichern ist, dass
Sie dort auch Fotos und Briefe reinlegen oder selbst etwas
zeichnen konnen. Die App hingegen konnen Sie {iberall
schnell und unkompliziert benutzen - sie eignet sich beson-
ders fiir kleinere Notizen oder Ideen wahrend des Tages.

Es gibt aber auch noch andere Optionen, etwa eine einfache
Word-Datei auf dem Computer oder ein privater Blog.

DAS THEMA

Manche widmen ihr Tagebuch einem speziellen Ereignis wie
etwa einer Reise oder einer Schwangerschaft, andere halten
ihre alltdglichen Erlebnisse fest. Sich von vornherein genauer
Gedanken iiber das Thema Ihres Tagebuchs zu machen, hilft
Ihnen, sich zum Tagebuchschreiben zu motivieren.

DIE ZEIT

Unser Tipp fiir den Anfang: Reservieren Sie sich eine be-
stimmte Zeit fiirs Schreiben. Zudem spielt das Thema eine
grosse Rolle: Wollen Sie iiber Ihre Alltagserlebnisse schreiben,
verlegen Sie dies besser auf den Abend. Ist das Thema Thres
Tagebuchs beispielsweise Ihre Traumwelt, fiillen Sie Thr Tage-
buch am besten morgens, wenn Ihre Triume noch frisch sind.

DAS SCHREIBEN

Fallt Thnen das Schreiben anfangs schwer, kann es helfen,
das Notizbuch anzusprechen, beispielsweise mit «liebes Tage-
buch». Sonst gilt: Erlebtes von der Seele schreiben. Werden
Sie von einer Schreibblockade heimgesucht, hilft folgender
Tipp: Schreiben Sie die wichtigsten Ereignisse des Tages auf
und iiberlegen Sie danach, wie Sie sich dabei gefiihlt haben.
Wird es Thnen zu langweilig, immer nur «liebes Tagebuch»

zu schreiben, probieren Sie andere Formen aus: etwa eine
Lieblingsliste, ein Brief oder ein Mindmap. Was bei keinem
Eintrag fehlen sollte, sind Datum und Ort. Wenn Sie Thr Tage-
buch nach ein paar Jahren hervorholen, erinnern Sie

sich so ganz genau an bestimmte Momente. ®

L4 o L4

Kreta, Juli 2016

Letzter Sommemumt@rgamg
vor dem Heimflug

TAGEBUCH-ADIS

MOMENT DIARY
“f In dieser App kénnen Sie Notizen einfl-

gen, Fotos hochladen und sogar den Ort
auf einer Landkarte festhalten. Die App ist in Form
eines Tagesplaners Ubersichtlich gestaltet.

"h DIARO
t.l Hier schreiben Sie Aktivitaten, Erfahrun-
gen, Gedanken und Ideen Uber den Tag
nieder. lhre Eintrdge kénnen Sie mithilfe von Tags

ordnen, anhand eines Stichworts im Titel oder Text
suchen und nach Datum, Ordner oder Tags filtern.

1 SECOND EVERYDAY
ﬁ Das Leben in Filmen festhalten: Mit dieser
App halten Sie jeden Tag eine Sekunde
mit einem Video fest. Daftir drehen Sie ein kurzes
Video, wahlen einen Ausschnitt und I6schen den

Rest. Reihen Sie diese Sekunden nach ein paar
Jahren aneinander, ergibt sich ein l&ngerer Film.

[



TOUR DE SKIi

«Die Tour de Ski
kann kommen»:
Das Organisations-
komitee weiss, was
es braucht, um Ath-
leten, Betreuer und
Zuschauer bei Laune
zu halten.

Eine Riesenchance
fur das Val Mustair

Das Val Miistair wird an Silvester und Neujahr 2016/17 erneut
zum Weltzentrum des Langlaufsports. Der neue OK-Prasident

Cla Filip Pitsch setzt mit seinem Team alles in Bewegung, damit der
Grossanlass wieder ein voller ErfOIg wird. Text: Andreas Turner; Foto: Andrea Badrutt

ach zwei sehr erfolgreich durch-
N gefiihrten Tours de Ski im Val Miis-

tair hat sich Alfred Lingg entschie-
den, sein Amt als OK-Prasident abzugeben.
Seine Nachfolge hat sich in Cla Filip Pitsch,
Geschéftsleiter der PEM, gefunden. Nach
reiflicher Uberlegung hat er schlussendlich
mit grosser Uberzeugung diese zusitzliche
Herausforderung angenommen.

Die Vorbereitung der Tour de Ski fiir die
kommende Saison ist bereits wieder voll
auf Kurs, und die Arbeiten schreiten plan-
maéssig voran: Am 31. Dezember 2016 wer-
den auf der spektakuldren Rennstrecke in
Tschierv die Sprintrennen stattfinden. Und
am Neujahrstag 2017 folgen neu ein 10-Kilo-
meter-Distanzrennen der Herren bzw. ein
5-Kilometer-Distanzrennen der Frauen in
klassischer Technik. Beide Streckenverldu-
fe sind bereits exakt definiert.

Diese dritte Austragung der Tour im Val
Miistair verlangt den Organisatoren beson-

dersviel ab. «Es geht darum, die Infrastruk-
tur dieses einmaligen Sportspektakels si-
cherzustellen und den erwarteten Zuschau-
erzahlen zu geniigen», sagt Cla Filip Pitsch.
«Die Unterkunftsmoéglichkeiten im Val
Miistair tibertreffen das Volumen der letz-
ten Tour de Ski deutlich. Dabei miissen und
werden wir noch weitere Kapazititen fin-
den.» Auch im Siidtirol werden zusatzliche
Kontingente gesucht.

SCHNEEKANONEN UND DEPOTS

Je nach Schneeverhéltnissen rechnen die
Verantwortlichen mit einer fritheren An-
kunft und einer léngeren Aufenthaltsdauer
des Tour-Trosses im Val Miistair. Apropos
Schneekanonen: Beschneiung und Loipen-
préparation stehen auf dem Tagespro-
gramm, sobald die Temperaturen unter den
Gefrierpunkt sinken. «Das kann bereits
Anfang November sein - was uns wiederum
eine gewisse Sicherheit gibt, wenn im

Dezember etwas wérmere Tage kommen»,
sagt Cla Filip Pitsch. Ausserdem werden in
hoéheren Lagen Depots von Schnee einge-
richtet, der spéter per Lastwagen an die
Austragungsstétten gefiihrt wird.

In den verbleibenden Wochen bis zum
Event bleibt noch viel zu tun. Cla Filip
Pitsch: «Zum Gliick gibt es bei uns genug
Leute mit der richtigen Einstellung, die an-
packen kénnen und exzellente Arbeit leis-
ten.» Nur dank dieser Voluntaris wird die
Tour de Ski an die Erfolge der letzten Aus-
tragungen ankniipfen konnen. Eines ist fiir
den neuen OK-Chef dabei sonnenklar: «Die
Tour de Ski 2016/17 wird exakt so gut sein,
weil wir auf die lokale und regionale Un-
terstlitzung zdhlen konnen.» Und er weiss
auch: «Wir Miinstertaler schaffen das.» ®

Anmeldungen von Voluntaris nimmt Aldo
Rodigari tber Telefon 081 851 66 63 oder
per E-Mail info.voluntaris@gmail.com gerne
entgegen. Aktuelle Infos: tour-de-ski.ch
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SCHWERPUNKT

ZUruck zum

Ursprung

Regional statt global: Konsumenten wollen zuneh-

mend wissen, woher ihre Lebensmittel kommen. Fiir
Kaser Paul Barmettler ist das eine Selbstverstandlich-
keit: Er weiss, welche Kuh ihre Milch fiir seinen Kése

liefert. Ein Besuch auf der Alp Bleiki in Nidwalden.

Text: Piera Cadruvi; Fotos: Markus Lamprecht

ist es ruhig auf der Alp Bleiki. In der

Alpkéserei hoch tiber dem Engelber-
gertal geht das Licht an, fiir Paul Barmett-
ler beginnt der Arbeitstag auf 1400 Metern
iiber Meer. Seine Késerei ist im Erdgeschoss
eines alten Schindelhauses, zwischen Kuh-
und Schweinestall, mitten im Wanderge-
biet, umgeben von Wald und Wiesen. Seine
erste Handlung am Morgen: den Ofen ein-
heizen und die Milch in den Késekessel
einfiillen. Der Késer schétzt die Verbunden-
heit zur Natur: «Das Wasser hier wird nur
mit Holz geheizt.»

5 .30 Uhr: Die Vogel zwitschern, sonst

REGIONALE PRODUKTE IM TREND
Nicht nur der Késer, auch immer mehr Kon-
sumenten setzen auf die Natur und regio-
nale Produkte. Diesen Trend spiirt auch
Paul Barmettler. Zudem merkt er an den
Markten, dass der Kunde hinter dem Pro-
dukt ein Gesicht sehen mochte.

Einen Késer im Laden personlich anzu-
treffen, ist oft schwierig. Darum kénnen
Konsumenten, die einen regionalen Kése
kaufen moéchten, auf die Label AOP und
IGP vertrauen. Diese legen genau fest, aus
welchem Gebiet die Rohstoffe eines Pro-
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dukts kommen und wo sie verarbeitet wer-
den (siehe Box rechts).

Im Fall von Paul Barmettler bedeutet
dies: Fiir die Herstellung des Sbrinz AOP
muss nicht nur er, sondern es miissen auch
die Milchbauern zertifiziert sein. Die Vor-
gabe von AOP: Die Distanz zwischen dem
Milchbauern und der Késerei darf maximal
30 Kilometer betragen, und die Milch darf
bei der Einlieferung hochstens 15 Stunden
alt sein. Da tiberrascht es nicht, dass Paul
Barmettler die fiinf Milchbauern, die ihn
beliefern, personlich kennt. «Nach getaner
Arbeit gehen wir auch mal zum Znacht
oder Kaffee vorbei.» Ein freundschaftliches
Verhiltnis und Vertrauen sind Paul Bar-
mettler wichtig - sei es mit den Milchbau-
ern oder mit dem Personal.

Zuriick im Stall. Wenn der Ofen warm
ist, beginnt Paul Barmettler mit dem Er-
wéarmen der Milch. Nach 45 Minuten
kommt das Lab hinzu, ein Enzym, das die
Milch dicker werden lasst. Noch einmal
45 Minuten warten - und dann muss der
Késer den richtigen Zeitpunkt finden. «Das
ist Kaserhandwerk.» Seine Augen sind auf
den kupfernen Késekessel gerichtet. In der
Hand hélt er eine kleine, hellblaue -

1

24
Die Marken
AOP und IGP

AOP (Appellation
d’Origine Protégée) und
IGP (Indication Géogra-
phique Protégée) sind ge-
schitzte Qualitatszeichen.
Wird ein Produkt beim
Bundesamt fir Landwirt-
schaft registriert, muss es
Herkunfts-, Verfahrens-
und Qualitatsbestimmun-
gen erfillen. AOP- und
IGP-Produkte sind tradi-
tionelle Spezialitaten, die
eine starke Verbindung
zur Ursprungsregion ha-
ben. Der Unterschied: Bei
AOP-Spezialitdten kommt
vom Rohstoff liber die
Verarbeitung bis zum
Endprodukt alles aus ei-
ner definierten Ursprungs-
region. IGP-Produkte
werden im Herkunftsort
entweder erzeugt, verar-
beitet oder veredelt.







© Zerschneiden:
Paul Barmettler
und Bernadette
Ulrich beobachten
genau, wie die Ké-
seharfe den Bruch
zerschneidet.

@ Einheizen:

Das Wasser in der
Alpkaserei wird nur
mit Holz geheizt.

© Legen:

Nach dem Vorpres-
sen kommen die
Marken und Zahlen
auf den Kése. Sie
bestehen wie der
Kése aus dem
Milcheiweiss
Kasein, daher ver-
schmelzen sie.

© Schmieren:
Wahrend der Alp-
kase reift, schmiert
Paul Barmettler
ihn regelmassig,
um ihn vor dem
Austrocknen zu
schiitzen.

8 © SMART 3/2016




Schaufel. Damit sticht er immer wieder in
den Bruch - ein Gemisch aus Kése und Mol-
ke. «Mmbh, nein, wir miissen noch warten.»
Wann der richtige Zeitpunkt zum Zer-
schneiden ist, konnte der Késer auch elek-
tronisch messen, «aber das Handwerk ist
mir wichtig. Unser Kése ist schliesslich ein
Naturprodukt.» Er sticht noch einmal mit
der Schaufel hinein. «Genau richtig.» Er holt
die Késeharfe von der Wand und zieht da-
mit gleichméssige Kreise im Kisekessel - er
zerschneidet das Gemisch.

Dann héngt er eine grossere Kiseharfe
ans Rithrwerk. Der Motor beginnt zu brum-
men. Paul Barmettlers Augen sind immer
noch konzentriert auf den Kasekessel ge-
richtet, die kleine hellblaue Schaufel in der
rechten Hand. Er schaut, dass alles stimmt.
Sticht mit der Schaufel in das Gemisch,
«damit es schon zirkuliert». Danach wird
der Bruch in eine rechteckige Form im
Pressraum gepumpt und vorgepresst, da-
mit die Molke ablaufen kann.

SEIT 1869 IN FAMILIENBESITZ
9 Uhr: Zeit fir einen Kaffee. In der kleinen
Stube neben der Késerei sitzen Paul Bar-
mettler, Kdserin Bernadette Ulrich und ein
Lehrling am Holztisch. Vom Fenster aus
sieht man tiiber das Tal zum Stanserhorn.
Der Kaéser blickt zur kleinen Holztreppe,
die in den ersten Stock fithrt. «Hier oben
schliefen wir friiher, bis wir nebenan das
Haus bauten.» Friiher, als sein Vater die
Kiserei noch bewirtschaftete. Mittlerweile
fithren Paul Barmettler und seine Frau
Agnes die Késerei in der fiinften Genera-
tion. Seit 1869 ist sie in Familienbesitz,
das Ehepaar hat den Betrieb 1989 iiber-
nommen.

Die Alp Bleiki kennt man in Nidwalden,
der Grossteil der Kunden kommt aus dem

Die Alp Bleiki auf 1400 Metern tUber Meer.

Kanton. Aber auch bis nach Wien liefert die
Kiserei ihre Produkte aus — oder an den
Maitre Fromager Rolf Beeler. «Das ist schon
eine Ehre.» Guter Kédse werde immer mehr
geschéatzt. «Man muss etwas Spezielles an-
bieten. Einen guten Schweizer Kése lagert
man mindestens ein Jahr lang, dann ist er
eine Spezialitét.»

Doch wann ist ein Kése tiberhaupt ein
Schweizer Kase? Dafiir legt das verschérfte
«Swissness»-Gesetz ab dem 1. Januar eine
neue Definition fest: Die Verarbeitung von
Milch zu Kése, also der Verarbeitungs-
schritt, der dem Produkt seine wesentlichen
Eigenschaften verleiht, muss in der Schweiz
stattfinden. Wer seinen Kése als Schweizer
Kise verkaufen mochte, darf zudem nur
Schweizer Milch verarbeiten - sprich: 100
Prozent der Milch miissen aus der Schweiz
stammen. Die Kriterien werden ab dem
néchsten Jahr auch fiir weitere Lebensmit-
tel und Produkte mit dem Label «Made in
Switzerland» strenger (siehe Box unten).

Mittlerweile ist der Grossteil der Molke
abgelaufen. Paul Barmettler packt seine
weisse Schiirze und geht durch die Késerei,
vorbei am Holzofen in den Pressraum.

«Swissness»

SCHWERPUNKT

Dann schneidet er den Kése in einzelne
Quadrate, legt diese in runde Formen und
fligt Marken und Zahlen hinzu: Charge,
Datum und Nummer der Alpkéserei Bleiki.
«Die Zahlen und Buchstaben bestehen wie
der Kase aus Kasein, einem Milcheiweiss,
und verschmelzen daher», erklart Barmett-
ler. Der Kédse wird noch einmal gepresst,
«damit es eine schone Form gibt». Vom
Pressraum geht’s fiir den Kése eine Tiir
weiter in das Salzbad. Dort bleibt der
Sbrinz 20 Tage, der Bleiki-Alpkése - ein
Halbhartkdse — zwei Tage. «Der Sbrinz
braucht so lange, bis er genug Salz enthalt.»

SELBSTKONTROLLE UND -KRITIK
Zuriick in der Stube nimmt Paul Barmettler
einen Ordner hervor. «Hier dokumentieren
wir alles.» Selbstkontrolle und selbstkriti-
sches Denken sind bei seiner Arbeit sehr
wichtig. «Zudem schicken wir alle drei Wo-
chen Milch aus allen Produktionsstufen
ins Labor.» Neben seiner Selbstkontrolle
kommt regelméssig ein Kontrolleur von
Sbrinz vorbei. Jeder Késer wird von Sbrinz
mit einem Punktesystem taxiert. Maximal
konnen 20 Punkte erreicht werden. «Das
haben wir 2014 geschafft. Darum lohnt sich
die ganze Kontrolle und Selbstkritik.» Auch
in den letzten Jahren war die Alpkaserei
Bleiki immer im obersten Punktebereich.
«Ich freue mich sehr dariiber. Zufriedene
Kunden sind mir aber mindestens genauso
wichtig.»

Etwa jene, die der Familie Barmettler
am Nidwaldner Alpkédse-Markt Kompli-
mente machen und die Qualitéit ihres Pro-
dukts schitzen. Dann, wenn Paul Barmett-
ler auf den Alpsommer zuriickschaut und
seinen Kése in den Handen halt. Zufrieden
und auch ein bisschen stolz. «Das gibt mir
Energie.» (]

Am 1. Januar 2017 tritt das
neue «Swissness»-Gesetz in
Kraft. Es verstarkt den Schutz
der Bezeichnung «Schweiz»
und des Schweizerkreuzes.
Das bisherige Recht legt fest,
dass mindestens 50 Prozent
der Herstellungskosten von
Waren in der Schweiz anfallen
missen und der wesentliche
Fabrikationsschritt in der
Schweiz stattfinden muss. Bei
Dienstleistungen muss der Ge-
schéftssitz in der Schweiz sein,
die Person die schweizerische
Staatsangehdrigkeit besitzen
oder ihren Wohnsitz in der

Schweiz haben. Ab 2017 wer-
den die Kriterien verscharft:

® Naturprodukte: Bei Pflan-
zen, Mineralwasser und
Fleisch ist ein Kriterium ent-
scheidend, das sich je nach
Produkt unterscheiden kann.
Bei Pflanzen ist es etwa der
Ort der Ernte, bei Mineralwas-
ser der Ort der Gewinnung.

® Lebensmittel: Mindestens
80 Prozent des Gewichts (bei
Milchprodukten 100 Prozent)
der Rohstoffe miissen aus der
Schweiz stammen. Zudem
muss der Verarbeitungsschritt,
der dem Produkt seine we-

sentlichen Eigenschaften ver-
leiht, in der Schweiz stattfin-
den - etwa die Verarbeitung
von Milch zu Kase.

® Industrielle Produkte:
Mindestens 60 Prozent der
Herstellungskosten miissen in
der Schweiz anfallen, und die
Tatigkeit, die dem Produkt sei-
ne wesentlichen Eigenschaften
verleiht, muss in der Schweiz
stattfinden.

® Dienstleistungen:

Der Geschaftssitz muss in

der Schweiz sein, und das
Unternehmen muss von der
Schweiz aus verwaltet werden.
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INFOGRAFIK

Endstation”? Gibt’s nicht!

Wir Schweizer gelten als Weltmeister im Recycling. PET, Glas, Alu
und Papier werden getrennt gesammelt und wiederverwertet. Dabei
wird der Kreislauf geschlossen und altes Material als neuer Rohstoff
aufbereitet. Das tut der Umwelt gut und spart viel Energie.

Text: Piera Cadruvi; Infografik: tnt-graphics.ch (Tom Hiibscher / Lars Weiss)

PET_

Fiir Neuprodukt
verwendbares
Altmaterial

Sammelquote
in der Schweiz

Wi 82%

Energieeinsparung
beim Recycling

@ 50%

Gesammelte Menge
pro Kopf

= 4,7 KG

VERSCHIEDENE KREISLAUFE

Recycling

Recycling bedeutet Wiederverwertung: Aus Abféllen
werden Rohstoffe gewonnen und zu neuen Produk- .‘
ten verarbeitet. Insgesamt werden in der Schweiz ' ‘
50 Prozent aller Abféalle recycelt — zwischen 2,5 und ‘ ’

3,2 Millionen Tonnen Abfélle pro Jahr.

10 - SMART 3/2016

ALU_

Fiir Neuprodukt
verwendbares
Altmaterial

mindestens

:950%

Sammelquote
in der Schweiz

~a
BA 91%

Energieeinsparung
beim Recycling

bis zu

95%

Gesammelte Menge
pro Kopf

= 1,3 KG

Upcycling

Upcycling ist eine Form des Recyclings. Ein Produkt
wird in diesem Prozess nicht zersetzt, sondern in seiner
Form in ein neuwertiges, qualitativ hochwertigeres
Produkt umgewandelt: Aus alten Flip-Flops werden
Armbénder, aus Holzpaletten Gartenlounges.

"
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ROHSTOFFGEWINNUNG

1 Kilogramm des Produkts
bendtigt:

KONSUM

Diese Mengen wurden in der Schweiz
verbraucht (2014):

g PET 2 kg Rohdl
m ALU 4 kg Bauxit

CLAS

Fiir Neuprodukt
verwendbares
Altmaterial

< Griinglas
: bis zu

-1100%

Braunglas

_ 70%

Sammelquote
in der Schweiz

~
BN 96% "

Energieeinsparung
beim Recycling

bis zu

25%

Gesammelte Menge ) i
pro Kopf +

= 43,4 KG

Downcycling

Rohstoffe werden wiederverwertet, jedoch in quali-
tativ schlechtere Produkte umgewandelt. Bei der
Wiederverwertung von Papier etwa werden die
Fasern verkirzt, sodass das recycelte Papier nicht
mehr die gleich hohe Qualitat aufweist.

q%

9

Fiir Neuprodukt
verwendbares
Altmaterial

[\

: bis zu

:100%

Sammelquote
in der Schweiz

~a
A 81%

Energieeinsparung
beim Recycling

@ 60%

Gesammelte Menge
pro Kopf

2 157 KG

:
A
=
ol
-
]

=
1‘

e ——
—,

QUELLEN: BAFU, BFS, FEELGREEN.DE, IGORA, MYBLUEPLANET, PET-RECYCLING
SCHWEIZ, PUSCH, REGENWALD-SCHUETZEN.ORG, SWISS RECYCLING, TRENNT-
STADT-BERLIN.DE, UTZENSTORF PAPIER, VEREIN RECYCLING PAPIER + KARTON,
VETRORECYCLING, VETROSWISS
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ENERGIEGESPRACH

«Neue Ideen
mussen her»

Die europdischen Strommarkte sind im Umbruch. Was
bedeutet dies fiir den Stromhandel, die Versorgungssicherheit
und die Schweiz? Severin Fischer, Energieexperte am Center

for Security Studies der ETH Ziirich, gibt Antworten.

Interview: Patrick Steinemann; Fotos: Daniel Winkler

Solarzellen, Windriader und Batterien
in Privatbesitz machen eine wachsende
Zahl von Stromkonsumenten auch zu
Produzenten. Was bedeutet dieser Sys-
temwandel fiir den Energiemarkt und
seine Versorger?

Die Elektrizitdtsbranche mit ihrem Pro-
dukt «Strom» dndert sich grundlegend.
Bisher gab es ein eher starres System mit
wenigen Grosskraftwerken und fixen
Kunden. Neu stehen fiir die Energiever-
sorger Effizienz, Innovation und Flexibi-
litdt im Vordergrund. Die Anbieter miis-
sen sich fragen, welche Geschéftsmodel-
le wirtschaftlich erfolgreich sind oder
wie sie die Kunden einbinden kénnen.
Die Politik muss neue Méarkte definieren
und passende Rahmenbedingungen
schaffen. Da sind noch einige Fragen
unbeantwortet.

Welche Auswirkungen hat dieser
Umbruch auf die Stromnetze und die
Versorgungssicherheit?

Durch die erneuerbaren Energien ver-
schieben sich die regionalen Versorgungs-
schwerpunkte: So muss etwa die Wind-
energie von den Kiisten {iber lange
Strecken zu den Konsumenten gefiihrt
werden. Da ist ein Ausbau des Strom-
netzes unausweichlich. Es gibt aber auch
zeitliche Verschiebungen bei Konsum und
Produktion - da sind neue Speichertech-
nologien gefragt. Die zentrale Frage ist
dabei stets: Wer finanziert die Infrastruk-
tur? Wesentlich ist, dass es keine Entsoli-

12 - SMART 3/2016

Dr. Severin Fischer (32)

ist Senior Researcher am Center for Security
Studies (CSS) der ETH Zdrich. Bei seinen
Forschungen fokussiert er auf die europaische
Energie- und Klimapolitik sowie die Herausfor-
derungen der globalen Versorgungssicherheit.
Zuvor arbeitete Fischer bei Forschungseinrich-
tungen in Berlin, Paris und Brussel.

darisierung gibt: Hier ist die ordnende
Hand der Politik gefragt, denn die Versor-
gungssicherheit geht letztlich uns alle an.

Die Schweiz und die EU versuchen seit
geraumer Zeit, ihre Energiepolitik in
einem gemeinsamen Stromabkommen
zu harmonisieren. Woran harzt es?

Fiir beide Seiten wére ein Abkommen aus
volkswirtschaftlicher Perspektive sicher
wiinschenswert. Beim Strommarkt wer-
den die Verhandlungen kaum an grossen
inhaltlichen Differenzen scheitern. Da
sind andere politische Themen wie die
Umsetzung der Masseneinwanderungs-
initiative oder die Frage der Personenfrei-
zligigkeit die Bremskl6tze. Momentan
bleibt der Schweiz nichts anderes {ibrig,
als kleinteilige Losungen fiir einzelne
Fragestellungen zu suchen.

Wieso braucht die Schweiz ein
Abkommen, und weshalb braucht die
EU eines?

Die Notwendigkeit eines Abschlusses ist
fiir die Schweiz sicher hoher als fiir die

EU. Zurzeit hat das fehlende Abkommen
noch relativ geringe Auswirkungen, und
der Handel Schweiz-EU ist nur mit gerin-
gen Mehrkosten belastet. Gravierender
sind Entwicklungen wie der zunehmende
Bedarf an kurzfristigen Transaktionen
beim Stromhandel oder das Konzept der
Marktkopplung, bei dem die Netzkapazi-
tdten zusammen mit den Strommengen
versteigert werden. Wéahrend die Strom-
maérkte im EU-Raum immer néher zusam-
menwachsen, kann die Schweiz an den
neuen Regeln nicht mitwirken, die es da-
fiir braucht.

Solange das Abkommen nicht steht,
liegt die vollstdndige Marktoffnung in
der Schweiz auf Eis...

Die Frage der Marktoffnung wird zwar
mit dem Abkommen verkniipft, ist aber
in den Verhandlungen mit der EU nur ein
Teilaspekt. Hingegen sollten die damit
verbundenen Fragen in der Schweizer
Politik durchaus starker diskutiert wer-
den: Was will man eigentlich mit der
bestehenden Marktstruktur erreichen?
Sollen alle Stromkunden volle Wahlfrei-
heit haben? Was erwartet man von den
Energieversorgungsunternehmen? Und
muss der Staat an allen beteiligt sein?
Bisher habe ich dazu kaum Stimmen
und Meinungen wahrgenommen.

Im alpinen Herzen von Europa konnte
die Schweiz dank ihrem Ingenieur-
Know-how, ihrer Organisationsfahig-



keit und ihrer geostrategischen Lage
als Strom-Hub auftreten. Fehlt es

dem Land nur an politischer Entschlos-
senheit?

Die politische Entschlossenheit, eine
wichtige Rolle zu spielen, wére wohl
schon da. Die Frage ist jedoch, ob man
diese Rolle auch spielen kann, wenn man
nicht Teil des Marktes ist. Das ist auch
fiir Investoren entscheidend: Sie stecken
ihr Geld nicht in Markte, welche nicht
voll gekoppelt sind. Dazu kommt, dass
das bisherige Schweizer Marktmodell -
die Abdeckung der Spitzenstromnach-
frage {iber Mittag in EU-Nachbarlén-
dern - durch den Boom der Photovoltaik
buchstéblich erstickt wurde. Da miissten
also zuerst neue Ideen her.

Was Uran und Plutonium fiir Frank-
reich bedeuten, sind Erdgas fiir die
Niederlande und Kohle fiir Polen.
Wie kann die europiische Energie-
politik in diesem Wunschkonzert der

Severin Fischer:

«In Europa werden
die Konflikte aus-
getragen zwischen
Besitzstandswahrern
und Verénderern.»

Energietréger die Dirigentenrolle
iibernehmen?

Die Frage nach dem Status einzelner
Energietrager muss durch die jeweilige
nationale Politik entschieden werden.
Die EU kann nur einen gewissen Rahmen
setzen und einzelne Stossrichtungen
definieren, etwa dass Klimapolitik ein
wichtiges Thema oder ein gemeinsamer
Markt wiinschenswert ist.

Sowohl die Schweiz als auch Deutsch-
land vollziehen eine Energiewende.
Zwei Wege, ein Ziel?

Die grobe Zielsetzung ist sicher in beiden
Landern die gleiche: Ausstieg aus Atom-
energie, Ausbau der erneuerbaren Energi-
en. Bei der Umsetzung sind aber durchaus
Unterschiede auszumachen. So tragt die
Allgemeinheit in Deutschland die relativ
hohen Kosten der Fordergelder fiir die er-
neuerbaren Energien. Hier wurden Fehler
gemacht und spéter auch wieder korri-
giert. Die Schweiz orientiert sich starker

an marktwirtschaftlichen Prinzipien. Hin-
gegen ist Deutschland einen Schritt weiter
bei der Debatte um den Atomausstieg.

Wie kann die Schweiz von der Lern-
kurve Deutschlands profitieren?

Ein Vorteil ist sicher, dass die Schweiz
relativ technologieoffen ist. So kann sie
eine Laborfunktion ibernehmen und
eine wichtige Rolle spielen bei der Ent-
wicklung von integrierten technischen
Systemen, zum Beispiel in der Mobilitét.

Kann die Energiewende mitteleuropai-
scher Pragung auch fiir Staaten mit
extremem Energiehunger wie China
und Indien als Modell dienen?

Nur bedingt. In Europa geht es um die
Transformation bestehender Systeme.
Da werden die Konflikte ausgetragen
zwischen Besitzstandswahrern und Ver-
dnderern. In Entwicklungs- und Schwel-
lenlandern hingegen geht es darum,
Systeme iiberhaupt erst aufzubauen. Ge-
meinsam ist allen Staaten, dass sie ihre
Systeme sauberer, integrierter und flexi-
bler gestalten miissen. Europa sollte da-
bei seine Vorteile nutzen und neue Tech-
nologien erproben. Diese konnen dann
spater am Markt angeboten werden -
beispielsweise in China.

Strom ist Schliisselenergie und Billio-
nenmarkt der Zukunft zugleich - fiir
Fabriken, stidtisches Leben, Mobilitit,
Informationsfliisse und das Internet
der Dinge. Dabei verschwimmen die
Branchengrenzen immer mehr: Welche
Player werden von der kiinftigen Ent-
wicklung am stérksten profitieren?

Das ist schwer zu sagen. Fest steht, dass
es eine Sektorkopplung geben wird, das
heisst, Bereiche wie Elektrizitdt, Warme
und Verkehr werden stérker miteinander
vernetzt sein. Energieversorger werden
deshalb neue Modelle entwickeln miissen,
wenn sie im Markt gegen branchenfremde
Anbieter wie Google reiissieren wollen.

Sind da die Kunden nicht iiberfordert
angesichts der Fiille von Anbietern und
Produkten?

Sicher mochte sich ein grosser Teil der
Bevolkerung nicht jeden Tag mit Markt-
angeboten und Produkten im Energie-
bereich befassen. Deshalb sollte der Staat
eine gewisse Grundversorgung und da-
mit die Versorgungssicherheit auch wei-
terhin gewahrleisten. )
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PHANOMENAL

Die Zukunft des TV

Ist das noch fernsehen, was ich gerade mache? Oder bin ich am
Surfen, Shoppen, Chatten? Fiinf Szenarien fiir ein Supermedium.
Text: Michael Frischkopf

Fernseher
und Internet
verschmelzen

Der Schwarzweiss-TV kannte drei Sender.
Der Farbfernseher bietet derzeit hunderte.
s o | Das Supermedium der Zukunft wird Tausen-
e ! . _-__. = 4 | devon Kandlen haben. Intelligente und perso-
- ‘ | g [ ,Q ~T | nalisierte Suchmaschinen schlagen mir auch
A "\ S Filme aus dem Internet vor. Das hat Aus-
‘/ . \@ * wirkungen aufs «Chéaschtli»: Die Fern-
& 12.15: / s
o edienung muss das TV-Zappen
' & Das Lauberhorn- mit dem Internet-Klicken

/ Rennen findet statt ! zusammenbringen.

! B .
I . Wer’s nicht gesehen hat, kann nicht o ?_-.'-""_?
. mitreden - das gilt auch weiterhin. I.‘ e —— '
|-=  Neuist: Die allermeisten Sendungen sind = | ' TV-Werbung
'Il. jederzeit verfiigbar. Wir werden also noch II" 1 nimmt™s
.' = weniger einfach linear fernsehen, - ,. : pers onlich
A was gerade gezeigt wird. Vielmehr |-

Das Internet weiss, was ich
mache. Werbetreibende bieten
mir an, was sie denken,

was ich will. Ob das
immer gut ist?

‘ _werden die Anbieter alle Sendungen, - f';
& die sie produziert haben, sofort /,’ /
s verfiigbar machen. b ”

Big TV*IS
. watching you
Service-TV -

mit dem Fernseher
den Alltag steuern

Wenn ich einschlafe und mich
darum langer nicht bewege,
schaltet sich die Flimmerkiste

14 « SMART 3/2016

TVs werden Kameras haben. Und was bisher auf
dem Laptop moglich war, wird nun in gross
moglich. Der Supporter eines Mobelhauses hilft
in Echtzeit, ein Gestell aufzubauen. Ich kann
Kleider virtuell anprobieren und die Farbe per
Klick verdndern. Alles in Echtgrésse. Ein Skype-
Chat mit Freunden, ein virtueller Arztbesuch,
die Kamera, die das Baby beobachtet
und in einem Fenster einblendet -
alles mogliche Services.

aus — die Kamera ist ndmlich
intelligent. Der TV der
Zukunft - ein «intelligentes»
Medium.



RATSEL

Finden Sie das Losungswort?

Einfach mitmachen gestretf. - CH-Minis- ver- Verfasser
Wild- v |Orientale [ ¥ |igrium v Forne V| dickter Vo |dess v
Schreiben Sie uns eine E-Mail an p{levr(()i = weiden ﬁ]%%ﬁieur Ygﬁrzel' :m@ge'
redaktion@red-act.ch und gewinnen Sie \/ \J unge- |
mit etwas Gliick einen der untenstehen- O S%Zi%r:- O
den Preise. Nennen Sie uns im Betreff 9 e beigvabe 8
. . x orttell: _
bitte direkt das Lésungswort. Im Textfeld  |Schaden- | gleich P~ ggr'ﬁ'a
teilen Sie uns Ihren Vor- und Nachnamen | feuer 2 Wan- insel
sowie Ihre Telefonnummer mit. Klas- :%all": A
. . : alien
Einsendeschluss ist der 15. Oktober 2016. sierung, - Mann-
Status schaft 4
Wir wiinschen Ihnen viel Spass beim illoyal _p-
Rétseln! I" %Zﬁfdegs
7 Baumes 6
Uber di i ' . Haus- | Halbton p»
Teilnahmebedingungen: Uber diesen Wettbewerb fiihren wir Klein- b - altes dt. Schwer-
keine Korrespondenz. Die Barauszahlung der Preise ist nicht tier vorbau Karten- metall
méglich. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Killerwal 3 spiel
Zucht- \J \
fom ™ hohe engl.:
Exkre- ﬁa?ts- fragen
ment are
- \ \
dt. Adels- belusti Speise-
radikat gende - fisch
P Wirkung 1
starke
Feuch- p
I_> tigkeit 5
friiher Farbe Winter-
als der > sport- p-
erwartet Haut gerat
1 2 3 4 5 6 7 8 9
~ aill— 2. Preis
! Spielspass in der Paintball-, Laser- oder Kids-Arena
Paintball, Laser-Tag oder Kinderparadies —
Hauptsache Spass mit den Liebsten. In ei-
nem Paintball- oder Laserspiel férdern Sie
den Teamgeist und fordern gemeinsam ein
anderes Team heraus. Den Ort bestimmen
Sie, denn die Paintball- und Laser-Arena gibt
es in Luzern, Zirich, Basel und Bern. Oder
doch lieber Spass fir die Kleinen? Dann
kdénnen sich Ihre Kinder in der Kids-Arena in
Luzern auf dem Klettergerlst, der Rutsch-
bahn oder auf dem Trampolin austoben.
Gutschein von Geschenk-Arena im
: Wert von 300 Franken.
1. Preis

Cuisine Companion - die
Kiichenhilfe fur den Alltag

Der Alleskonner in der Kiiche: Mit der Cuisine
Companion von Moulinex konnen Sie (fast) jedes
Gericht zubereiten — von Roggenmischbrot iiber
Erbsen-Schinken-Risotto bis hin zu spanischer
Vanillecreme. Ihrer Kreativitdt beim Kochen sind
keine Grenzen gesetzt. Einfach entsprechendes
Programm auswéhlen, Zubehorteil aufsetzen und
kochen. Ein Rezeptbuch mit Meniivorschldgen
gibt’s dazu - en Guete!

Cuisine Companion von Moulinex im Wert
von 799 Franken.

3. Preis
Mit Foxtrail eine Stadt (neu) entdecken

Mit Foxtrail wird die Stadt zur Spielwiese.
Das Teamerlebnis flir Freunde, Familien, Ver-
eine oder Firmen fuhrt vorbei an Highlights
oder noch unbekannten Winkeln einer Stadt.
Um die Spur des Fuchses nicht zu verlieren,
miissen Sie in Gruppen von zwei bis sieben
Personen Codes knacken und versteckte
Botschaften finden. Aber Achtung — dabei
kommt man manchmal ganz schén ins Rat-
seln. Die Hinweise sind verzwickt und nur mit
Cleverness und Teamgeist I6sbar!
Gutschein von Foxtrail fiir 2x2 Personen
im Wert von je 62 Franken.
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